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	A.1　国际知名品牌评判依据
	国际知名品牌应符合以下条件：
	该品牌须曾入选以下榜单之一:全球百强榜单(Interbrand发布)、世界品牌500强榜单（Bran
	若未在以上榜单内，品牌应至少持续经营10年以上，在全球三个以上国家和地区已设立、正在经营的实体门店1



